
Инструменты для 
увеличения лидов в 

недвижимости 

Колбаскин Никита



Кто я такой? 

• 8 лет занимаюсь 
маркетингом и 
лидогенерацией

• Руководитель digital
агентства WAML

• Член комитета по PR и 
маркетингу РГР 



Полный гайд по 
привлечению заявок

Обзор бесплатных и платных способов привлечения 
заявок на услуги в сфере недвижимости.

Кому будет полезно:

Агентства недвижимости, частные агенты, брокеры.



Матрица лидогенерации

Мы должны рассматривать заявки в нескольких плоскостях: 

Платно --------------------------------------------------- Бесплатно 

Теплый --------------------------------------------------- Холодный
(целевой)                                                                   (не целевой)



Платно не всегда хорошо

Начнем с бесплатных, о которых скорее всего вы много 
слышали, но единицы этим пользуются. 

Контент-маркетинг

Создание и распространение полезного контента для 
привлечения аудитории.



Контент маркетинг

Как использовать: 

• Ведение блога с полезными статьями о рынке 
недвижмости

• Видеоролики с советами по выбору недвижмости

• Создание чек листов

• Регулярная актуализация новостей с вашим 
экспертным мнением



Контент маркетинг



Контент маркетинг



Контент маркетинг

https://vk.com/clip-163630974_456240276
https://vk.com/clip-163630974_456240276
https://vk.com/clip-223376577_456239116
https://vk.com/clip-223376577_456239116


Подписчики в ТГ канал

Привлечение подписчиков через покупку рекламы в 
других группах. 

Делаем это с помощью сервиса

В нем можно проанализировать кто у кого покупал 
рекламу и понять стоит ли вам покупать там же или нет





Контекстная реклама 
(Яндекс.Директ)

Как использовать:

• Создание рекламных кампаний на основе 
ключевых слов.

• Настройка таргетинга по геолокации и интересам.

• Оптимизация бюджета и ставок.

• Постоянный мониторинг и оптимизация кампаний 
для повышения эффективности.



Контекстная реклама 
(Яндекс.Директ)

Если у вас есть офис, советую использовать Яндекс 
бизнес. 



Перехват номеров

Этот метод работает хорошо, но далеко не все любят 
такой подход. 

Стоимость контакта будет стоить от 45 до 60 рублей. 



Робот обзвон вашей базы

Сервис

• Загружаете базу телефонных номеров

• Записываете свое аудио сообщение

• Настраиваете логику (при нажатии 1)

• Ставите на обзвон. 

Стоимость одного звонка будет не дороже 1 рубля 



Рассылка сообщений в Вацап

Сервис

Интеграция с 

вашей CRM 



Рассылка сообщений в Вацап

• Подключаете Wazzup к вашей CRM системе

• Создаете базу по кому хотите сделать рассылку 

• Создаете сообщение 

• Делаете рассылку по всей вашей базе клиентов и тех 
кто с вами контактировал

Инструкция по настройке рассылки в Битрикс24 

Стоимость сервсиа 3000 рублей на один мессенджер 

https://wazzup24.ru/help/bitrix24/kak-otpravit-rassylku-s-pomoshhju-crm-marketinga-v-bitriks24/


Объединение всех этих 
инструментов в связках

Тут начинается мастерство маркетинга. 

• Собрать аудиторию с сайтов застройщиков. 

• Прозвонить их роботом 

• Создается лид в СРМ системе 

• Сразу отправляется сообщение в whatsapp

• Начинается переписка с потенциально 
заинтересованным клиентом. И только теплого клиента 
вызываем на диалог. 



Таргетированная реклама

Сложный и самый интересный инструмент на текущий 
момент из всех. 

Ссылка на бонус  

https://ads.vk.com/promo/firstbonus?from=direct&utm_source=yandex&utm_medium=cpc&utm_campaign=allvkleadgenbrand-productcommonsearch&utm_content=cid_110978637|gid_5449821420|ad_16158428560|crt_0|pst_premium|ps_1|srct_search|src_none|devt_desktop|ret_51911173839|geo_11036|tgn_|tgid_51911173839&utm_term=реклама вк бонус|kwd-51911173839


Запускаем рекламу

• Регистрируемся

• Запускаем через лид форму 



Запускаем рекламу

• Регистрируемся

• Запускаем через лид форму 

• Выбираем офер в рекламу 
я выбираю в рекламе сейчас 2 варианта



Примеры офферов



Запускаем рекламу

• Регистрируемся

• Запускаем через лид форму 

• Выбираем офер в рекламу 

• Настраиваем лид форму 
Вопросы номер телефона, имя, дополнительные 
вопросы. 



Лид-форма



Запускаем рекламу

• Регистрируемся

• Запускаем через лид форму 

• Выбираем офер в рекламу 

• Настраиваем лид форму 

• Выбираем аудиторию для рекламы 



Запускаем рекламу

• Регистрируемся

• Запускаем через лид форму 

• Выбираем офер в рекламу 

• Настраиваем лид форму 

• Выбираем аудиторию для рекламы

• Получаем заявки и анализируем результат.  



Результаты с таргета

В регионах с городами до 1 млн 



Результаты с таргета

В центральных городах СПб или Москва



В завершении скажу

Сложно масштабировать 
и развивать бизнес без 
бюджетов на маркетинг, 
но гораздо хуже когда 
маркетинг работает без 
стратегии!



Спасибо за внимание!

Никита Колбаскин

Маркетинг Агентство WAML


